
Глава 2 МЕТОДЫ И ПОКАЗАТЕЛИ  

ФИНАНСОВОГО АНАЛИЗА 

 
2.1 Классификация видов финансового анализа  

 
В современных условиях хозяйствования пользователи 

отчетной информации различны, цели их конкретны. Классификация 
пользователей бухгалтерской отчетности может быть выполнена 
различными способами. Однако, как правило, выделяют две их 
укрупненные группы: 

– пользователи, внешние по отношению к 
конкретному предприятию (конкуренты, партнеры, 
специализированные государственные учреждения, поставщики и 
покупатели, кредитные учреждения, зарубежные инвесторы) 
опосредованно заинтересованные в деятельности предприятия; 

– сами предприятия (точнее их управляющий персонал) и 
бухгалтеры; 

– пользователи внутренние, т.е. непосредственно 
заинтересованные в деятельности предприятия. 

В соответствии с этим принято выделять два вида финансового 
анализа: 

– внутренний 
– внешний. 
Внутренний анализ проводится работниками предприятия 

(например, финансовыми менеджерами) и его результаты 
используются для планирования, контроля и прогнозирования 
финансового состояния. Его цель – установить планомерное 
поступление денежных средств и разместить собственные и заемные 
средства таким образом, чтобы обеспечить нормальное 
функционирование предприятия, получения максимума прибыли и 
исключение банкротства. Результаты анализа финансово-
хозяйственной деятельности предприятия важны для внутренних 
пользователей в качестве исходной информации для принятия 
различного рода экономических решений. 

Основное содержание внутреннего финансового анализа может 
быть дополнено и другими аспектами, имеющими значение для 
оптимизации управления, например, такими, как анализ 
эффективности авансирования капитала, анализ взаимосвязи 
издержек, оборота и прибыли. В системе внутреннего 
управленческого анализа есть возможность углубления анализа 



финансового состояния за счет привлечения данных управленческого 
производственного учета. Вопросы финансового и 
производственного анализа взаимосвязаны при обосновании бизнес-
планов, контроле их реализации, в системе маркетинга, т.е. в системе 
управления производством и реализацией продукции, работ и услуг, 
ориентированной на рынок. 

Внутренний анализ финансового состояния является реальным 
средством коммуникации, благодаря которому: 

– руководители получают представление о месте своего 
предприятия в среде аналогичных предприятий, правильности 
выбранного стратегического курса, сравнительных характеристик 
эффективности использования ресурсов и принятия решений по 
самым разнообразным вопросам управления предприятием; 

– внутренние аудиторы получают подсказку для выбора 
правильного решения в процессе аудирования, планирования своей 
проверки, выявления слабых мест в системе учета и зон возможных 
преднамеренных и непреднамеренных ошибок в отчетности пред-
приятия; 

– аналитики определяют направления финансового анализа. 
Внешний анализ проводится аналитиками, являющимися 

посторонними лицами для предприятия (например, аудиторами, 
инвесторами, поставщиками материальных и финансовых ресурсов, 
контролирующими органами на основе публикуемой 
отчетности). Его цель – установить возможность выгодного 
вложения средств, чтобы обеспечить максимум прибыли и 
исключить риск потери. Внешний анализ имеет ряд особенностей, 
которые определяются, прежде всего, различиями между 
пользователями информации о деятельности предприятия: 

– множественность субъектов анализа – пользователей 
информации о деятельности предприятия; 

– разнообразие целей и интересов субъектов анализа; 
– наличие типовых методик анализа, стандартов учета и 

отчетности; 
– ориентация анализа только на публичную, внешнюю 

отчетность предприятия; 
– ограниченность задач анализа как следствие предыдущего 

фактора; 
– максимальная открытость результатов анализа для 

пользователей информации о деятельности предприятия. 



Хотя внешние пользователи непосредственно и не 
заинтересованы в деятельности предприятия, в соответствии с 
заключенными договорами должны защищать интересы внутренних 
пользователей информации: 

–аудиторские службы проверяют соответствие данных 
отчетности соответствующим правилам с целью защиты интересов 
инвесторов; 

– консультанты по финансовым вопросам используют 
отчетность в целях выработки рекомендаций своим клиентам 
относительно вложения капиталов в конкретное предприятие; 

– биржи ценных бумаг оценивают информацию, 
представленную в отчетности,  при регистрации соответствующих 
предприятий, принимают решение о приостановке деятельности 
какого-либо предприятия, оценивают необходимость изменения 
методов учета и состояния отчетности; 

– законодательные органы нуждаются в информации об уплате 
налогов, объеме производства для формирования информации о 
валовом внутреннем продукте, национальном доходе и бюджете 
государства для рационального распределения ресурсов, 
формирования инвестиционной, налоговой политики, разработки и 
реализации общегосударственной политики и 
ведения статистического наблюдения; 

– юристы нуждаются в отчетной информации для оценки 
выполнения условий контрактов, соблюдения законодательных норм 
при распределении прибыли и выплате дивидендов; 

– пресса и информационные агентства используют отчетность 
для подготовки обзоров, оценки тенденции развития отдельных 
предприятий и отраслей, расчета обобщающих показателей 
финансовой деятельности; 

– торгово-промышленные ассоциации используют отчетность 
для статистических обобщений по отраслям и 
сравнительного анализа, оценки результатов деятельности на от-
раслевом уровне; 

– профсоюзы заинтересованы в отчетной информации для 
определения своих требований в отношении заработной платы и 
выполнения условий трудовых соглашений, оценки тенденций 
развития данной отрасли, к которой относится исследуемое пред-
приятие. 

2.2 Методы проведения финансового анализа 

на предприятии 
 



Финансовый анализ, используя специфические методы и 

приемы, позволяет определить параметры, дающие возможность 
объективно оценивать финансовое состояние предприятия. 
Результаты анализа позволяют заинтересованным лицам и 
предприятиям принимать управленческие решения на основе оценки 
текущего финансового положения, деятельности предприятия за 
предшествующие годы и проекции финансового состояния на 
перспективу, т.е. ожидаемые параметры финансового положения. 

Среди основных методов финансового анализа можно выделить 
следующие: 

− предварительное чтение бухгалтерской (финансовой) 
отчетности; 

− горизонтальный анализ; 

− вертикальный анализ; 

− трендовый анализ; 

− метод финансовых коэффициентов; 

− факторный анализ; 

− сравнительный анализ; 

− расчет потока денежных средств; 

− специфический анализ. 
Предварительное ознакомление с отчетностью предприятия 

позволяет изучить абсолютные величины, сделать выводы об 
основных источниках привлечения средств, направлениях их 
вложения, основных источниках полученной прибыли, применяемых 
методах учета и изменениях в них, организационной структуре 
предприятия и т.д. Информация, полученная в ходе предварительного 
чтения, дает общее представление о финансовом состоянии 
предприятия, однако для принятия управленческих решений ее 
недостаточно. 

При горизонтальном (временном) анализе абсолютные 
показатели дополняются относительными, как правило, темпами 
роста или снижения. На основе горизонтального анализа дается 
оценка изменений основных показателей бухгалтерской 
(финансовой) отчетности. Чаще всего горизонтальный анализ 
применяется при изучении баланса. Недостатком метода является 
несопоставимость данных в условиях инфляции. Устранить этот 
недостаток можно путем пересчета данных. 

Вертикальный (структурный) анализ дает представление о 
структуре итоговых финансовых показателей с выявлением влияния 



каждой позиции на результат. Данный метод финансового анализа 

применяется для изучения структуры баланса путем расчета 
удельного веса отдельных статей баланса в общем итоге или в разрезе 
основных групп статей. Важным моментом вертикального анализа 
является представление структуры показателей в динамике, что 
позволяет отслеживать и прогнозировать структурные изменения в 
составе активов и пассивов баланса. Использование относительных 
показателей сглаживает инфляционные процессы. 

Трендовый анализ является разновидностью горизонтального 
анализа, он используется в тех случаях, когда сравнение показателей 
производится более чем за три года. При этом долгосрочные 
сравнения обычно проводятся с использованием индексов. Каждая 
позиция отчетности сравнивается с рядом предыдущих периодов для 
определения тренда. Тренд – основная тенденция показателя. Расчет 
серии индексных чисел требует выбора базисного года для всех 
показателей. Поскольку базисный год будет выступать основой для 
всех сравнений, лучше всего выбрать год, который в смысле 
предпринимательских условий является самым нормальным или 
типичным. При использовании индексных чисел процентные 
изменения могут трактоваться только в сравнении с базисным годом. 
Этот вид анализа носит характер перспективного прогнозного 
анализа, используется в тех случаях, когда необходимо составить 
прогноз по отдельным финансовым показателям или по финансовому 
состоянию предприятия в целом. 

Метод финансовых коэффициентов основан на существовании 
определенных соотношений между отдельными статьями отчетности. 
Коэффициенты позволяют определить круг сведений, который важен 
для пользователей информации о финансовом состоянии предприятия 
с точки зрения принятия решений. Коэффициенты дают возможность 
выяснить основные симптомы изменения финансового положения и 
определить тенденции его изменения. При правильной 
коэффициентов можно определить области, требующие дальнейшего 
изучения. Большим преимуществом коэффициентов является то, что 
они сглаживают негативное влияние инфляции, которая существенно 
искажает абсолютные показатели финансовой отчетности, тем самым, 
затрудняет их сопоставление в динамике. 

Сравнительный анализ применяется для проведения 
внутрихозяйственных и межхозяйственных сравнений по отдельным 
финансовым показателям. Его цель заключается в выявлении 
сходства и различий однородных объектов. С помощью сравнения 



устанавливаются изменения в уровне экономических показателей, 

изучаются тенденции и закономерности их развития, измеряется 
влияние отдельных факторов, осуществляются расчеты для принятия 
решений, выявляются резервы и перспективы развития. 

Факторный анализ применяется для изучения и измерения 
воздействия факторов на величину результативного показателя. 
Факторный анализ может быть прямым, когда результативный 
показатель расчленяется на составные части, и обратным, когда 
отдельные элементы соединяются в общий результативный показатель. 

Факторный анализ может быть: 
– одноступенчатым, когда для анализа используются факторы 

только одного уровня и многоступенчатым, когда производится 
детализация факторов на составные элементы для изучения их 
поведения; 

– ретроспективным, когда изучаются причины изменения 
результативных показателей за прошлые периоды, и перспективным, 
когда исследуют поведение факторов и их воздействие на 
результативные показатели в будущем; 

– статическим, для изучения влияния факторов на 
результативные показатели на определенную дату, и динамическим, 
когда причинно-следственные связи изучаются в динамике. 

Одним из важных инструментов финансового анализа является 
расчет потока денежных средств. Представленный в форме годового 
финансового прогноза, он показывает ожидаемое ежемесячное 
получение денежных средств и совершение ежемесячных платежей в 
погашение долга. Такой расчет позволяет оценить пик потребности 
предприятия в дополнительных средствах и его способность 
заработать достаточно денежных средств для погашения 
краткосрочной задолженности в течение операционного цикла. 
Расчет позволяет определить, является ли потребность в 
дополнительных средствах долгосрочной или краткосрочной. Это 
важно для предприятий сезонного характера. 

К специфическим методам анализа можно отнести: 
– анализ текущих инвестиций, который позволяет оценить 

влияние роста продаж на потребность в финансировании и 
способность предприятия увеличивать реализацию; 

– анализ устойчивого роста, который помогает определить 
способность предприятия расширять продажи без изменения доли 
заимствованных средств; 



– анализ чувствительности, который использует однотипные 

сценарии для выявления наиболее уязвимых мест предприятия; 
– отраслевой фактор, который учитывает непостоянство 

потоков наличности предприятия-заемщика в сравнении с движением 
средств других предприятий данной отрасли. 

Эти методы имеют большое значение для углубления 
финансового анализа и оценки потенциала роста предприятия. 
Специфический анализ получил наибольшее распространение в 
зарубежной учетно-аналитической практике финансового анализа. 

Использование всех методов финансового анализа позволяет 
более точно оценить финансовую ситуацию, сложившуюся на 
предприятии, спрогнозировать ее на перспективу и принять более 
обоснованное управленческое решение. 
 


